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Selvitä tausta 



Selvitä tausta ja määritä tavoite 

• Ymmärränkö aidosti kenelle puhun ja näenkö asiat 

heidän kannaltaan? 

• Mitä haluan heidän tekevän? 

• Jos he tekevät kuten toivon, ovatko edut suuremmat kuin 

haitat? 

• Ovatko kaikki keinot käytössä? 

Lähde: Sosiaalisen markkinoinnin ABC, THL opas 18   



Ketä haluat tavoittaa? 

Perheitä, ketä 
siellä? 

Ammattilaisia ? 
Poliitikkoja? 

Duunareita? 

Vapaaehtoisia? 



Viestintä avaa ja sulkee ovia – mitä 
haluat? 

• Huomio vastaanottajaan! 

• Vaikuttava viestintä ja kieli on yksinkertaista ja 

konkreettista. 

• Myös tunne on tärkeä. 

 



Nuoret 

• Elää ja hengittää 

• Ollaan yhteyksissä ihmisiin 

• Luonteva osa arkea ja erilaisia 

identiteettejä 

• Nuorista jopa 75% käyttää 

palveluita päätelaitteilla 

 



Ikääntyvät 

• Kohderyhmä tarpeineen on 

olemassa 

• Kunnat tarjoavat palveluja 

• Digimarkkinat antavat vielä 

odottaa itseään 

• Tulevaisuuden ikääntyvät 

käyttävät jo ihan eri tavalla 

 



#sometrendit2014 

”Kokonaisuudessaan tuntuu, että nyt ollaan siirtymässä 

isoista jutuista pieniin, prameasta arkiseen, viilatusta 

ad-hociin: sosiaalisuus on läsnä kaikessa, ja firmojen 

tulee elää ja hengittää sitä.” 

  Jari Lähdevuori, Kurio 

Lähde: Tutkimus Some-markkinoinnin trendit Suomessa 2014 
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Mobiili on arkipäivää 

 



Tarvitaan tekoja ja toimintaa 



Pitkäjänteistä puurtamista ja 
keskittymistä olennaiseen 



Viestiessäsi hankkeesta jätä 
hakemus pöytälaatikkoon. 



Raha ei ratkaise viestinnän 
onnistumista. 



Maine voi olla pienestä kiinni. 



Taustalla virallinen taho. 



Millainen on sinun 
mediapäiväsi? 
 
Missä kanavissa liikut ja 
miksi? 



Mikä viestinnässä on vaikeaa? 



Kiitos! 
 

facebook.com SOSTE 

twitter.com  @soste10 

youtube.com SOSTEkanava 

 

issuu.com  soste 

 


